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di Beniamino Quintieri

econdo un’opinione larga-
S mente condivisa, la Cina,

con buona probabilita, sara
ingrado prima degli altri Paesi di
superare le difficolta legate alla
complessafaserecessiva, etrasci-
nare il recupero del resto del
mondo. L’Expo di Shanghai 2010
saralaprimaopportunitaconcre-
ta,dopolacrisi, per valorizzare le
qualitadelnostrotessuto produt-
tivo, promuovere le imprese ita-
liane e soprattutto rilanciare la
nostraeconomia.

Nell’auspicabile prospettiva
di un miglioramento della situa-
zione generale per il 2010, 'Expo
cinese offrira un’opportunita di
rilancio per gli scambi e una piat-
taforma utile per identificare so-
luzioniallacrisie nuovistrumen-
ti di cooperazione per la promo-
zione dello sviluppo economico
mondiale. Nel 2010 a Shanghai si
potra capire se il momento di re-
cessione saraeffettivamente fini-
toequantoilmondosaracambia-
to o potra ancora cambiare. Sen-
zadimenticare che I'Esposizione
del 2010 & 'opportunita concreta
chelTtaliaaspettavaperunaulte-
riore e pitt profonda penetrazio-
nenelmercato cinese.

In tale ottica, appare essenzia-
le che i principali attori istituzio-
nali e imprenditoriali contribui-
scano alla definizione di un pro-
getto adeguato all'importanza
dell’evento. Ed ¢ particolarmen-
te significativo che tante aziende
abbiano gia manifestato una for-
te volonta di coinvolgimento at-
traverso interventi concretiaso-
stegno dellarealizzazione del pa-
diglione italiano.

Il tema generale dell’Expo,
"Better City, Better Life" appare
proprio il vestito giusto da rica-
mare con I'ago delle nostre mi-
glioricompetenze. Nellatradizio-
ne italiana, infatti, € stata proprio
ladimensione culturale delle cit-
ta a qualificare 'ambiente urba-
no garantendo al contempo uno
sviluppo economico adeguato e
una qualita della vita che civiene
riconosciuta e, spesso, invidiata
intutto ilmondo.

Conl'avvio dellaripresa eco-
nomica, il mondo si confronte-
ra conuna fase nuova, in cui so-
prattutto la Cina avra sempre
pit bisogno di radicare sul pro-

prio territorio realta industriali
capaci di produrre per il pro-
prio mercato, divenendo, nel
tempo, motore principale
dell’economia mondiale.

In questo processo, 'impresa
italiana puo avere un ruolo e uno
spazio significativi; diventa perod
fondamentale cambiarel’approc-
cio che il sistema Italia ha messo
inatto conilmercato cinese. Sara
necessario garantire un maggio-
reradicamento e unamigliore ca-
pacitadipenetrazione,scommet-
tendo sul progressivo sviluppo

-

Beniamino Quintieri

«L’Expo & una finestra

per capire come cambiano
il panorama produttivo

e il mercato cinesi»

del mercato cinese e piliin gene-
rale di quello asiatico. L’Expo
puodivenirelachiavedivoltaela
finestra per affacciarsi e capire il
panorama produttivo cinese, co-
struendo relazioni solide e met-
tendoin campo concretamenteil
meglio delle nostre capacita.

Un percorso che proprio in
questi giorni si sta avviando a
Shanghaiconl’aperturadel can-
tiere del Padiglione nazionale.
La "Citta dell’'Uomo", cosi si
chiamera alla prossima Expo la
CasaItalia, disegnata dall’archi-
tetto Giampaolo Imbrighi, con
uno spazio di 6mila metri qua-
drati dovrebbe avere una media
diun milione di visitatori al me-
se, secondo le stime degli orga-
nizzatori cinesi.

All’interno del padiglione,
che sara un esempio della tradi-
zione architettonica italiana e
delle nostre pil1 avanzate tecno-
logie eco-compatibili, esporre-
mo le novita pili interessanti del
sistema produttivo nazionale
nei settori relativi alla qualita
dell’ambiente urbano: dai nuovi
materiali da costruzione alla do-

motica, dai trasporti non inqui-
nanti alla produzione di energia
rinnovabile, dalle tendenze
emergentidel designindustriale
alle potenziali applicazioni delle
nanotecnologie, ed altro.

Nel padiglione, inoltre, rac-
conteremo ’esperienzadelle cit-
taitaliane che sisono mantenute
vitaliattraversoisecolie chehan-
no ripetutamente fronteggiato il
duplice problema di conciliare il
rinnovamento con la tutela
dell’eredita storica, mantenen-
dounostrettolegame conil terri-
torio extra-urbano.

Sono convinto che la collabo-
razione con le imprese portera a
ottimi risultati anche in vista
dell’articolata serie di eventi che
animeranno il padiglione. Mo-
streremo infatti come, nell’'ottica
italiana, la qualita della vita nelle
citta ¢ garantita non soltanto
dall’architettura, dalle infrastrut-
ture e dai servizi, ma anche dalla
vivacita della produzione cultu-
rale, volta a favorire la coesione
tra i cittadini e la partecipazione
allavita dellacomunita.

Incollaborazione connumero-
siMinisteri, istituzionipubbliche
e Regioni, stiamo lavorando alla
predisposizione di un ricchissi-
mo programma di eventi che sia-
no non solo in grado di soddisfa-
re le attese di un pubblico vasto
edeterogeneo maanche diesalta-
re le eccellenze che I'Italia ha da
proporre neidiversisettorilegati
altemadell’Expo.

Nel definire le attivita che ca-
ratterizzerannola presenzaitalia-
naneisei mesidimanifestazione,
stiamo pensando non soltanto al
pubblico generico di visitatori,
ma ci rivolgeremo anche a colo-
ro che determinano le scelte ur-
banistiche, amministrative, eco-
nomicheesociali, oltre che ai pro-
tagonisti dell’attivita industriale,
accademica e scientifica.

Il nostro obiettivo ¢ chiaro:
partecipare con il massimo im-
pegno e le migliori risorse per
rappresentare'eccellenzaitalia-
naerafforzarelerelazioniconla
Cinainvistadellaripresaecono-
mica. Delresto, ¢ proprio neimo-
menti di crisi che occorre inve-
stire con coraggio e guardare ol-
trel’ostacolo.

Commissario generale del Governo per
'Expo di Shanghai 2010
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Il Governo

Un’opportunita per proporre
cultura e dinamismo italiani

diFranco Frattini

9 Esposizione Universale
L diShanghai saraun
eventoedun

appuntamento straordinario al
qualeI'Ttaliasi preparacon
grande attenzione. Poiché noi
tutti ci auguriamo che esso
coincidaconla prospettiva di
unaripresadell’economia
globale, il 2010 del’Expo si
profilacerto come unasfida, ma
anche e soprattutto come una
opportunitaitaliana: una sfida

dallacompetizione cui ognuno
dei Paesi partecipanti ¢
chiamato - tutti impegnatia
rappresentare le proprie
eccellenze perrilanciare gli
scambi -, ma anche appunto

un’immagine compiuta ed
aggiornata dell’Italia e del suo
made inItaly tanto al pubblico
dei visitatori cinesi, che si

mercato, quanto agli
osservatori ed ai competitors
pit qualificati. Dobbiamo

IMAGOECONOMICA

i promesse, unaverae propria
! vetrinadiprestigio della

i creativitd, della capacita di

! Franco Frattini

: quindiassicurare unanostra

i partecipazione al’Expo capace

¢ diriproporre il dinamismo ed il

! protagonismo italiani, al mondo
chenasce dalmettersiingiocoe :
¢ Un'Ttaliasolida e dinamica,

i I'Italiache tornaad offrire

! ottime prospettive tanto sul
! piano economicoe

: commerciale quanto sul

¢ versante culturale.
un’opportunita. Quelladi offrire !
! ritrovataerinnovata capacitadi
: fare sistema, alla collaborazione
i tramondodelle imprese e

¢ strutture dellaricerca
affacciano prepotentemente sul
! partenariato pubblico-privato,
i I'TtaliapresenteraaShanghaiun :
! progettoriccodistimoliedi '

edallaCinain particolare.

Soprattutto grazie alla

nazionale, grazie inoltre al

innovazione e del potenziale

i industriale,accademicoe

i scientifico del nostro Paese.

! Un’Italiadel made inItaly che
! continuae sirinnova.

Ilnostro Paese dovrainfine

i assicurare una presenzadialto

¢ livello a Shanghai, per

i testimoniare dell'importanza

¢ chenoi attribuiamo asempre

: pitisolide e strette relazioni con
i laRepubblica Popolare Cinese:

: unpartner sempre pitirilevante
i nonsoltantosotto il profilo

i bilaterale, ma anche peril ruolo
¢ diplayerautorevole che ormai

¢ interpretanegli equilibri politici
i internazionali.Ilnostro forte

¢ impegno per I'Esposizione

{ Universale del 2010 dovra

: insomma contribuirea

i confermare lamigliore

i immagineitaliana,anche e

! soprattutto per preparare il

| successivo appuntamento,a

. Milano nel 2015.

ministro degli Esteri
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Simbologia italo-cinese

[llogo dell'Ttalia al’Expo 2010: un
intreccio di bastoncini tricolori che
ricorda il gioco cinese dello Shanghai.
Assinistra i progetti del Padiglione Italia

Leimprese

Sara in mostra
la «qualita totale»
del made in Italy

diPaolo Zegna

del 2010 si prospetta essere

un evento di enorme impor-
tanza e grande risonanza, che
staulteriormente a sottolineare
(anchein seguito alle Olimpiadi
diPechino) 'emergere della Ci-
na come una grande potenza
economica e culturale.

Tipicamente I’esposizione
mondiale rappresenta unavetri-
nadirespiro internazionale per
i Paesi partecipanti ma anche
una potente piattaforma per
spingere il commercio, e Shan-
ghai non fa eccezione. Confin-
dustria, nell’ambito delle attivi-
ta internazionali, approfittera
di tale occasione per rafforzare
le relazioni bilaterali economi-
che e commerciali conlaRepub-
blica popolare.

LaCinarappresentaperl'in-
dustria italiana, ed europea in
genere, un mercato strategico
di grande interesse, in costan-
te e rapida crescita. Ed ¢ per
questo cheilnostro sistemain-
dustriale si sta preparando al
meglio per essere un protago-
nista di successo all’appunta-
mento con ’Expo 2010. Fare-
mo leva sul "fattore eccellen-
za", un vantaggio competitivo
vitale per I'industria italiana
che, infatti, reagisce alla crisi e
allaconcorrenzainternaziona-
le investendo sempre pil in
cio che potremmo definire la
"qualita totale", ossia 'insie-
me di processi produttivi, del-
le tecnologie, dei semilavora-
ti,delle risorse umane e di tutti
gli altri fattori intermedi che
conducono al prodotto finale
pitl conosciuto ed apprezzato
almondo: il Made in Italy.

1l tema scelto per la mostra
del Padiglione nazionale, "La
cittadell'uomo-vivere all'italia-
na", ¢ un tema a noi congeniale,
fatto amisurasulle nostre capa-
cita e potenzialita.

Il sistema associativo di Con-
findustria, in una logica di effi-
cienza e collaborazione nella
rappresentazione delle eccel-
lenze industriali italiane, ¢ stato
coinvolto per fornire indicazio-
ni, suggerimenti, idee di allesti-
mento e proposte dieventi e ini-
ziative proprio per lo sviluppo
del Padiglione Italia, sapendo
cheessoavraunimpatto straor-
dinario sull'immagine del no-
stro Paese. In tal senso il Padi-
glione ¢ stato ideato e progetta-
to come struttura di qualita, che
utilizzera i migliori materiali,
frutto dellaricerca e della capa-
cita creativa e d’innovazione
deinostriindustriali.

Confindustria segue con
grande attenzione il percorso
dell’Expo Shanghai 2010, e conti-
nueraafornireil proprio contri-
buto in termini di collegamento
e coordinamento delle iniziati-

Il World Expo di Shanghai

ve proposte dalle associazioni
al Commissariato, dando al si-
stema associativo tutto il sup-
portonecessario. Diverse Asso-
ciazioni hanno gia manifestato
il proprio interesse ¢ la propria
disponibilita, e hanno avanzato
proposte concrete e operative.

Le nostre aziende, dal canto
loro, hanno dato dimostrazio-
ne di credere fortemente
nell’iniziativa. Alcune di loro
sisono gia impegnate ad effet-
tuare, in forma gratuita, impor-
tanti forniture dei materiali ne-
cessari alla realizzazione del
Padiglione. E infatti, sono pro-
prio questi protagonisti i mi-
glioritestimonidellagrande ri-
levanza dell’Expo e delle ancor
pil grandi aspettative riposte
nel mercato cinese.

A quasi un anno dall’inaugu-
razione dell’Esposizione di
Shanghai il cerchio non ¢ anco-
rachiuso, esistono possibilita di
ulteriori inserimenti da parte
delle nostre imprese. E il Padi-
glione Italia,che nel 2010 rappre-
sentera in terra cinese il nostro

IMAGOECONOMICA

Paolo Zegna

«Il nostro sistema
industriale si prepara

al meglio all’evento

Un test per Milano 2015»

Paese a un pubblico mondiale,
sarailrisultato diungrande gio-
co di squadra. L’aspetto princi-
pale da tener presente ¢ che a
Shanghai le associazioni e le
aziende associate avranno a di-
sposizione per sei mesi un padi-
glione italiano. Cerchiamo di
sfruttarlo al meglio! Ottimizzia-
mo gli sforzi e facciamo siste-
ma, in modo da assicurare una
presenzaitaliana altamente rap-
presentativa.

Usiamo 'Expo come fattore
di promozione del nostro tes-
suto imprenditoriale in Cina,
perché sara sicuramente
un’occasione di visibilita uni-
ca per i prodotti del made in
Italy e per le imprese italiane,
apartire dalle Pmi.

Non dimentichiamo poi che
I’Expo di Shanghai sara anche e
soprattutto un fondamentale
vettore per la promozione
dell’Expo 2015 di Milano, che
avra del pari una forte valenza
per tutto il Sistema-Italia.

Vice Presidente di Confindustria
per ['Internazionalizzazione
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Shanghai 2010

Simbolo della Cina moderna. Lo skyline di Shanghai con i suoi grattacieli in continuo divenire sulle rive del filume Huangpu

Il benvenuto di Shanghai. Il Comitato organizzatore: «C’é grande attesa per I'innovazione italiana»

Al via il conto alla rovescia

Tra un anno I'apertura - Da marzo gia in vendita i biglietti d’ingresso

di Zhong Yanqun

ialzera tra un anno, in ri-
Svaal fiume Huangpu, il si-

pario sull’Expo di Shan-
ghai, che sara un’eccezionale
occasione diincontro traiPae-
siditutto il mondo.

Paesi e popoli con diversi li-
velli di sviluppo condividono
un forte interesse per il tema
dell’esposizione, «Better Ci-

Vicedirettore. Zhong Yanqun

L’ADESIONE

Tra Paesi e organismi
multilaterali, in 234

hanno assicurato la presenza
«L’Expo sara anche una sorta
di Olimpiade dell'economia»

ty, Better Life», e noi nutria-
mo Paspettativa che gli Stati
partecipanti utilizzino la piat-
taforma dell’Expo per analiz-
zare I’evoluzione della civilta
urbana, condividere esperien-
ze sulla costruzione delle citta
ed esplorarne le possibilita di
sviluppo futuro, con lo scopo
di promuoverne il migliora-

La «Citta dell’Uomo» dalle origini
DAL DISEGNO AL PROGETTO

La sequenza di Imbrighi. Qui di seguito, e nella prossima pagina,
una selezione degli schizzi dell’architetto Giampaolo Imbrighi,
che ha progettato il Padiglione italiano all'Expo di Shanghai
2010. La sequenza mostra tutto il percorso che dall’idea,

dal concept dell’edificio, ha portato alla sua ideazione,

fino al dettaglio dei materiali usati

TUTTIINUMERI

DELL’EXPO DI SHANGHAI
L]

-

L’emblema dell’Expo 2010 di
Shanghai é il disegno di tre persone
che si abbracciano: io, tu e l’altro,
come a voler racchiudere tutto il
mondo. E "mondo" é il significato
dell’ideogramma cinese che piu, per
la sua forma, si avvicina al disegno
stilizzato dei tre.

EXPO
o

«Better city, better life»
E lo slogan dell’Esposizione.

Letteralmente: citta migliore, vita migliore. Il concetto, insomma,

mento,laconcezione elatute-
ladell’eredita culturale.

Grazie al positivo interesse
eall'impegno complessivo del-
la comunita internazionale,
234 traPaesi e organismi multi-
laterali hanno gia assicurato la
loro presenza all’Esposizione
Universale di Shanghai e tra
questi quasi 200 hanno gia fir-
mato un contratto di parteci-
pazione all’evento.

Allo stesso tempo procedo-
no alacremente ilavori prepa-
ratori e gia dal 27 marzo di
quest’anno ¢ cominciata la
vendita ufficiale dei biglietti
d’ingresso.

Insomma: la citta di Shan-
ghai ¢ pronta per accogliere
ospiti provenientidaogni par-
te del mondo.

L’Ttalia ha una vasta espe-
rienzadi partecipazione aque-
sti eventi internazionali ed ¢
intervenuta puntualmente al-
le ultime sette Esposizioni
Universali. Nel 2015, inoltre, la
prossima edizione dell’Expo
siterraaMilano, sicchélastes-
sa Italia non poteva rinuncia-
read assicurare una partecipa-
zione di alto profilo per I’ap-
puntamento di Shanghai.

L’anno scorso ¢ stato pre-
sentato ufficialmente il pro-
getto del padiglione italiano, il
cui tema ispiratore, «La Citta
dell’'uomoy, sara declinato in
forme originali e con materia-
li innovativi, lasciando presa-
gire che la presenza italiana
rappresenteradisicuro un’au-
tentica ventata di aria fresca.

L’Expo di Shanghai ha pre-

della citta dell’armonia. Una vecchia conoscenza della filosofia
cinese, che auspica l’equilibrio armonico tra un uomo e il suo simile,
tra 'uomo e il paradiso, tra il corpo e I'anima. La citta dell’armonia
& un luogo dove convivono culture diverse, dove lo sviluppo
economico é equilibrato, dove il progresso scientifico e tecnologico
é in grado di migliorare sensibilmente la qualita della vita e dove
esiste compensazione tra 'area urbana e quelle rurali circostanti.
Tutti i traguardi importanti da raggiungere. Se & vero, come sostiene
[’Onu, che entro il 2010 - I'anno dell’Expo - il 55% della popolazione

della terra vivra nelle citta.

B

Il plastico dell’area dell’Expo 2010 nel contesto urbano di Shanghai

[* " ol

AN

so come modello perisuoipa-
diglioni diverse costruzioni
ecologiche ed ecosostenibili
italiane, tra cui, ad esempio,
proprio il nuovissimo quar-
tier generale del Sole 24 Ore a
Milano, progettato dall’archi-
tetto Renzo Piano. E non ve-
diamo l’ora che I’anima e la
forza che irradiano dai centri
urbaniitaliani trovino un’ade-
guata visibilita proprio a
Shanghai.
L’Esposizione Universale
del 2010 si porra anche come
una sorta di Olimpiade
dell’economia. Probabilmen-
te tutti i Paesi e le istituzioni
partecipanti condividono la
convinzione degli organizza-
toriche,inun contesto in-
ternazionale segnato dal-
la crisi economica,
I’Expo consentira di lan-
ciare nuove idee per lo
sviluppo, di dare nuovo
impulso agli scambi e di
rilanciare la collaborazio-
ne internazionale.
Crediamo anche che at-
traverso 'occasione offer-
tadall’Esposizione sara pos-
sibile iniettare fiducia nel si-
stema, trovare il coraggio ne-
cessario per superare la crisie
promuovere la ripresa
dell’economia mondiale.
Benvenutiin Cina, amiciita-
liani, e benvenuti al grande in-
contro di popoli e Paesi di tut-
to il mondo che sara ’Expo di
Shanghai del 2010.
Vice direttore del Comitato Esecutivo
dell’Expo di Shanghai
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Citta di Shanghai )

JIADING

Stazione

\ Zhenru Railway

5 miliardi di euro
Investimento complessivo

per progetti infrastrutturali e
per altre opere complementari
solo nell’area espositiva.

14 miliardi di dollari
Investimenti nella
realizzazione di infrastrutture
di collegamento (strade,
metropolitane, ponti,

HUTAT Rp

Oltre 230 tra Paesi
e organizzazioni internazionali
partecipanti.

60 singole citta
partecipanti alla sezione
“Urban Best Practice Area”.

15 padiglioni
aziendali
con la partecipazione

di alcune tra le principali
multinazionali cinesi ed estere.
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Il messaggio culturale

Nella «Cit

adellUomo»

mille sorprese hi-tech

di Davide Rampello

ma "Better City, Better Li-
fe". E quello che abbiamo
fatto e che faremo da qui alla
chiusura dell’Expo 2010 di
Shanghai. Un approccio che ha
mosso i primi passi con la for-
mazione ad hoc di un comitato
diindirizzo multidisciplinare.
Un’ideache hapermesso co-
sidipoter attingere dapiti cam-
piper trovare il modo migliore
dirappresentare I'Ttaliain con-
formita al tema dell’Expo.
Ecco allora che per noi "Bet-
ter City, Better Life" ¢ diventa-
to il modo di vivere all’italiana
in una citta che sia effettiva-
mente dell'uomo.
Forti di questo indirizzo ci

Interpretare al meglio il te-

IMAGOECONOMICA
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Davide Rampello

REGIA DA FILM
L'allestimento degli spazi
del Padiglione Italia

é stato affidato

a Giancarlo Basili,
scenografo cinematografico

siamo allora concentrati per
l’allestimento dellamostra per-
manente del Padiglione Italia,
partendo sostanzialmente dal
numero delle persone chelano-
stra casa a Shanghai ospitera il
prossimo anno. Le stime infatti
ci dicono che saranno oltre
4omila i visitatori ogni giorno.
Questo implica una fruizione
delle opere della mostra molto
particolare: ci concentreremo
sull’economia delle emozioni,
dello stupore, conducendo il
nostro visitatore - che avra po-
chissimo tempo per fermarsi -
allinterno diun percorso dove
non finira mai disorprendersi.

Pochissime le informazio-
ni, le didascalie e assoluta-
mente curata la messa in sce-
na. Dobbiamo tener conto
che la superficie della mostra
sara di circa 1.300 metri qua-

300 strutture

alberghiere
di nuova apertura

400

ammodernate

35

strutture gia esistenti

drienoidovremo essere capa-
ci di concentrare la scelta e
metaforizzarelarappresenta-
zione in questo spazio.

Non ¢ un caso allorase lare-
gia dell’allestimento del nostro
spazio espositivo sia caduto su
una figura professionale parti-
colare,uno scenografo cinema-
tografico, Giancarlo Basili.
Non un architetto, ma una per-
sona abituata a mettere in sce-
na e ricreare gli ambienti nel
modo migliore possibile.

Si tratta di un lavoro appas-
sionante che stiamo portando
avanti in sintonia con il Com-
missariatoitaliano, conil quale
abbiamo condiviso anche la
scelta del logo del Padiglione
italiano. Logo che accompagne-
ratuttala comunicazione della
presenzaitaliana all’Expo.

Percheé I’Expo 2010 ¢ un
evento cosi importante? An-
zitutto perche il tema "Better
city, Better life" ¢ un tema
universale. Poi perche que-
sta Expo si svolgera in Cina.
E deltutto evidente che il Pae-
se che ciospitaein particola-
re la sua citta, Shanghai, sa-
rannoiprimiavolerinterpre-
tare al meglio e fornire idee e
soluzioni concrete per realiz-
zare una futura citta che cor-
risponda alle nuove esigenze
messe sul tavolo dall’Expo.
In un quadro di questo tipo,
in cui I'Ttalia sta cercando di
uscire dalla crisi, la partecipa-
zione italiana all’Expo ¢ una
straordinaria opportunita sia
per rafforzare i legami esi-
stenti con la Cina che per
aprirne di nuovisotto il profi-
lo commerciale e culturale.

Per questo si¢lavorato molto
assieme anche a Confidustria e
Confcommercio per rendere il
pit facilmente accessibile que-
staopportunitadisviluppoalsi-
stema imprenditoriale italiano.

Come dicono i nostri amici
cinesi, I'Ttalia offre un model-
lo di vita che loro stessi desi-
dererebbero percorrere:imi-
gliori arredi, la moda miglio-
re, le macchine piu belle e un
cibo buono quanto quello ci-
nese... Proprio per questo
I’Expo di Shanghai 2010 ¢ una
grande chanche. La Cina e il
mondo si aspettano questo: il
nostro saper vivere al me-
glio.Noinon dobbiamo far al-
tro che presentarglielo.

Presidente Triennale di Milano
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80 milioni di visitatori previsti
con una media stimata di 600.000 visitatori

o
giornalieri e picchi fino a 1.000.000
e, - )
( ‘ @,- Resto deloMondo ‘\d ‘
a2 O

959 cinesi

Spesa prevista
a persona 185 euro

[| INPRIMA FILA

Il Padiglione italiano scelto
per la pubblicita dell’Expo

Avanguardie del buon vivere
= [[tema principale
dell’Esposizione, lacittaelasua
vivibilita, cioé "Better city",
convoglierain Cina le nuove
tendenze in fatto di: ingegneria,
urbanistica, architettura e design,
valorizzazione del patrimonio
storico, tecniche costruttive
eco-sostenibili, materialie
tecnologie innovative. Shanghai
2010, nelloslogan, éanche
"Better life", un concetto che
comprende 'ambiente, il
wellness, i servizisocialie la
culturadiun Paese.

PerlaCina, 'Italia rappresentail

| FALLA
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buonvivere pereccellenza: da
questo punto divista, il nostro
Paese parte in vantaggio. Lo
testimonia, ad esempio, il fatto che
il Padiglione italiano & piaciuto
talmente agli organizzatori
dell’Expo che la suafoto é stata
utilizzata peri cartelloni
pubblicitari dell’esposizione, che
gia campeggiano nelle strade di
Shanghai.

Ilruolo della Triennale Milano
m Suinvito del Commissariato
italiano per 'Expo, la Triennale
di Milano si & occupata
dell’elaborazione del concepte
della progettazione
dell’allestimento del Padiglione
italiano, con 'obiettivo di
mostrare al mondo le capacita
creative, diinnovazione e di
ricercadel nostro Paese. Per
fare questo, si & avvalsa della
collaborazione di un comitato di
espertiindiscipline
scientifiche, tecnologiche,
industriali, ma anche artistiche,
umanistiche e sociali.

ﬂ www.expo2010italia.gov.it
Ilsito ufficiale

SHANGHAI 2010 possIER

COORDINAMENTO: Sara Cristaldi

@
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5,28 kmgq. di area espositiva

30% dell’area
800,000 mq.
sara occupato
dai padiglioni
espositivi

15%
335.000 mq.
da altre strutture
di servizio

15%

335.000 mq.

da infrastrutture
di trasporto

40%
sara’ adibito a
spazi aperti e verdi
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Shanghai 2010

Alleanze. I| coordinamento di Fiera Milano

«Una sede stabile
per le eccellenze

diAlfredo Sessa

re di orchestra. Il lavoro da

fare ¢ difficile e delicato,
raccogliere il contributo di
venti regioni italiane in vista
dell’Expo di Shanghai, le loro
eccellenze, le loro specificita,
e trasformarle in sinfonia per
colpire 'immaginazione dei ci-
nesi e, perché no, di quella lar-
gafetta di mondo che all’Expo
sara presente. E un lavoro che
sara svolto da Fiera Milano,
che nella circostanza avra la
possibilita dimettere in gioco
I’esperienza accumulata nel
corso di una lunga frequenta-
zione del mercato cinese.
Una presenza, quella di Fiera
Milano in Cina, che risale al
1995, e che si ¢ arricchita nel
tempo con le rassegne orga-
nizzate sul grande mercato
asiatico in collaborazione
conlaFieradi Hannover.

Al centro di tutto, il ruolo
del Padiglione Italia, che sim-
boleggia, anche architettonica-
mente, l'integrazione di ele-
menti diversi. «Il progetto del
Padiglione - osserva Michele
Perini, presidente di Fiera Mi-
lano - € molto bello e molto af-
fascinante. Vorremmo farne
unasede permanente, unaspe-
cie di Palazzo Italia a Shan-
ghai, bisogna prima pero di-
scuterne conicinesi.Saral’op-
portunita per fare conoscere
le migliori specialita italiane,
compresalacapacitadirispon-
dere alla domanda di prodotti
ecologici. Quella che voglia-
mo dare in occasione di Shan-
ghai 2010 ¢ infatti I'idea di un
Paese integrato. Per questo, il
ruolo di Fiera Milano ¢ quello
di dare un filo logico alla pre-
senzaitaliana, e nonsemplice-
mente di funzionare da collet-
tore dellapresenzadelleregio-
ni alla manifestazione. Ci stia-
mo lavorando. Alcune regioni
cihanno giaaffidatoiloro pro-
getti, che porteremo al Com-
missario Generale del Gover-
no per ’Expo di Shanghai
2010, Beniamino Quintieri».

Il ruolo ¢ quello del diretto-

g
-
3
.

L’IDENTIKIT
DICASAITALIA

del made in Italy»

Presenza integrata per venti Regioni

IMAGOECONOMICA

Fiera Milano. Michele Perini

«Vogliamo offrire 'idea

di un Paese coeso

Il nostro ruolo & di dare

un filo logico alle presenze»

«La crisi non cambia
gli investimenti e I’enfasi
che i cinesi attribuiscono
alla manifestazione»

«L’industria di Pechino
sta migliorando

i livelli qualitativi e c’é
pil tutela dei marchi»

Shanghai 2010 sara anche il
primo test su grande scala
perl’economiainternaziona-
le del dopo-crisi. Nellametro-
poli asiatica potrebbe pren-
dere la sua rivincita I’econo-
miareale, quella del manifat-
turiero che dimostra di esser-
ci, di contare e di investire
nel futuro. L’Expo permette-
ra sicuramente di verificare
laripresadell’industria mon-
diale, ma anche la tenuta e lo
spessore delle grandi manife-
stazioni internazionali
all’'uscita del tunnel del
2008-2009. Con Milano, chia-
mata a organizzare I'Expo
2015, spettatrice interessata.

I manager cinesi, intanto,
non vogliono lasciarsi sfuggi-
rel’occasione distupire dinuo-
voilmondo dopole Olimpiadi
di Pechino, e non hanno varia-
to, nonostante lo scossone del
2008-2009, i piani di sviluppo.

«In seguito alla grande cri-
si - dice Perini - i cinesi non

stanno cambiando strategia
nei confronti dell’Expo di
Shanghai. Non stanno varian-
doil tema dellamanifestazio-
ne (Better City, Better Life,
ndr), cosi come non cambia
I’enfasi e non vengono modi-
ficati gli investimenti che
hanno promesso, e che stan-
no facendo. Difficile dire se,
poi, lapartecipazione deiPae-
si e delle delegazioni sara in-
feriore al previsto. Per quan-
to riguarda ’Expo 2015, il pa-
diglione Milano dara visibili-
ta alla manifestazione, sara
un fatto percepito e importan-
te, e i Paesi stranieri avranno
la possibilita di prenotare
spazi e manifestazioni».

L’organizzazione della pre-
senza italiana all’Expo, la con-
tinua spola tra Italia e Cina, la
dimensione internazionale as-
sunta da Fiera Milano consen-
tono intanto di fare un doppio
bilancio: sull’evoluzione
dell’industria fieristica da una
parte, e del mercato cinese
dall’altra. «Le fiere - ¢ il pare-
re del presidente della Spa mi-
lanese - non sono piu una ve-
trina, ormaisono filiera, servi-
zioalleimprese, sono diventa-
te molto piu marketing orien-
ted. Le aziende che vengono al-
lefiere cichiedono alloradies-
sere attivi, di creare contatti,
alleanze. Ci chiedono sicura-
mente gli spazi per esporre,
maanche distabilirele relazio-
ni, cichiedonodiessere prota-
gonisti di marketing».

«Per quanto riguarda inve-
ce il mercato cinese - prose-
gue Perini - 'industria locale
non gioca piu solo sui bassi
prezzi, ma sta aumentando la
capacitadiprodurre con qua-
lita, e si nota anche una mag-
giore attenzione nei confron-
ti della tutela della proprieta
intellettuale. E comunque
sempre complicato lavorare
in Cina: la legislazione ¢ di-
versa e complessa, e bisogna
fare i conti con le numerose
leggiregionali».

alfredo.sessa@ilsole24ore.com
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TRE INGREDIENTI
PER IL PADIGLIONE ITALIANO

@Un marcato riferimento al regionalismo,
alla poliedricita di usi e costumi della
popolazione italiana e di quella cinese

I partner strategici/1 Permasteelisa

«Expo ¢ una vetrina
di chi conta nel mondo»

IMAGOECONOMICA

I TUTTE LE AZIENDE COINVOLTE

I quattro partner

= [|Padiglioneitalianoall’Expo di
Shanghaiha 4 partner: due
(Permasteelisa e GranitiFiandre)
per la realizzazione dell’edificio,
Fiera Milano peril coordinamento
delleregionielaTriennaledi
Milano peril concepte
l'allestimento della mostra
permanente

Gliimpianti

m 26 fornitorisi spartisconoil
resto deilavori. Dell'impiantistica
sioccuperanno Tecno (ascensori
escale mobili), Climaveneta
(condizionamento), Vimar
(interruttori), Sispa
(antincendio), Gruppo Aturia

IL CONCEPT

(pressurizzazione), Elco (pannelli
solari), Prysmian (cavi elettrici),
Uniflair (refrigerazione) e
Labiotest (qualita dell’aria)

I materiali

= Di materiali sioccupano
Italcementi, Mapei, Hilti, Metrae
Sika

Gliinterni

m Aseguiregliarredicisaranno
iGuzzini, Faram, Poltrona Frau,
Mascagni, Portalp, Cisa,
Zucchetti, Matteo Grassi,
Ceramica Globoe Ucs

Iservizi
= Otimseguira le spedizioni

Ledificio € stato concepito come coacervo

@L’elemento acqua quale riferimento
essenziale alla fonte di sostentamento,
vita e sviluppo di popolazioni e industria

©)La tradizione urbana: la corte e i vicoli,
le tipiche costruzioni di molte

citta cinesi, ad esempio Shangai, come
nella tradizione dei borghi italiani

di parti distinte ma che formano un unicum
geometricamente coeso. Prevede

la realizzazione sotto il profilo
architettonico di un unico edificio diviso
in pill corpi, articolati come un ideale
gioco dello Shanghai e collegati

da strutture-ponte in acciaio, che lasciano
intravedere i ballatoi di collegamento.

I “tagli” indicano con evidenza i varchi
che confluiscono alla piazza che in questo
caso € rappresentata dalla corte centrale.
Essa costituisce il cuore del padiglione,

dove si incontrano la vita di relazione ed i

momenti pil significativi e dove avviene
I’integrazione con la vita della citta

9 Expo2o10avrarile-
(( vanza mondiale. E
noivogliamo far ca-

pire che siamo dei player mon-
dialianche searriviamo da Vit-
torio Veneto». Nelle parole
del suo presidente, Davide
Croff, ¢ questo lo spirito con
cui si presentera all’appunta-
mento di Shanghai Permastee-
lisa, il gruppo che rappresenta
I’eccellenza italiana nella pro-
gettazione e nella realizzazio-
nedirivestimenti architettoni-
ciper esterni e di sistemi di in-
terni. Insieme a GranitiFian-
dre, ¢ partner del Padiglione
italiano, del quale realizzerala
grande gemma dell’atrio e tut-
te le vetrate della copertura e
dei tagli architettonici obliqui,
utilizzando cristalli di sicurez-
zaad alta performance diisola-
mento termico.

Ma in Asia Permasteelisa
¢ una realta che si € fatta co-
noscere da tempo. Dal 1986,
per Desattezza, quando
l’azienda di Vittorio Veneto,

Il presidente. Davide-Croff

cheallorasichiamavalsa, ri-
levo l'australiana Permaste-
el,dando cosiil viaal suono-
me attuale e, contemporane-
amente, trasformandosi in
un’azienda multinazionale.
Ad oggi, I'Estremo Oriente
rappresenta gia il 26% degli
ordini raccolti dal gruppo,
paria3o00,5 milionidieuro, e
occupa un terzo di tutta la
sua forzalavoro.

«Il rallentamento dell’eco-
nomia? C’¢ stato anche in
Asia, naturalmente -racconta
Croff-1o abbiamo sentito, ma
¢éstato apparentemente mino-
re perviadeglialtitassidicre-
scita cuiil continente ciaveva

abituato. Credo inoltre che la
ripresa partira proprio dal Far
East, in parallelo con I’Ameri-
ca. E credo anche che I’Expo
di Shanghai possa rappresen-
tare un contributo per accele-
rare laripresa».

Nel2008 Permasteelisa ha
completato il progetto dello
Shanghai World Financial
center, che conisuoi492 me-
tri¢il pitalto grattacielo del-
lacitta. Nel suo paniere asia-
tico, pero, non c’¢ solo Cina,
ma anche: la sede della Bor-
sa ValoriaSingapore, ’aero-
porto di Bangkok, il Taipei
Financial Center a Taiwan,
lasede di Telekom Malaysia
aKuala Lumpur.

«Certo - conclude Croff -
continueremo a presidiareino-
stri mercati in Europa e negli
Stati Uniti. Ma non possiamo
negare che I’Asia rappresenta
oggi la piu interessante area
emergente».

Mi. Ca.
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I partner strategici/2 GranitiFiandre

«Un’occasione per ampliare

il business in tutt

ggila Cinarappre-
(( senta circa il 2%
del nostro fattura-

to, ma vogliamo che nei pros-
simi cinque-dieci anni
dall’Asia provenga il 15% dei
ricavi». E una scommessa sul
futuro quella di Graziano Ver-
di, amministratore delegato
di GranitiFiandre,’azienda di
Castellarano (Reggio Emilia)
specializzata nella produzio-
nedilastreingres porcellana-
to ad alta tecnologia. Insieme
a Permasteelisa, ¢ partner del
Padiglione italiano al’Expo di
Shanghai, peril quale realizze-
rala pavimentazione.
«Rivestiremo ledificio -
spiega Verdi- coninostrigrani-
ti, che sono sette volte pitt duri
del marmo e vengono realizza-
ticonil 40% di materialiricicla-
ti. Prevediamo che, durante
I’Expo, saranno 70 milioniipro-
fessionisti che calpesteranno il
nostro pavimento.
GranitiFiandre faun prodot-

IMAGOECONOMICA

L’ad. Graziano Verdi

to di qualita, ma ha bisogno di
farsi conoscere meglio all’este-
ro: «Considero I’Esposizione
di Shanghai come I'Olimpiade
dell’architettura - esemplifica
I’ad Verdi - e siccome noi nel
nostro settore di produzione
abbiamolamedagliad’oro,non
possiamo mancare sul podio».
Perl’azienda emiliana, 'Expo &
dunque un’importante vetrina,
soprattuttonel mondo degliar-
chitetti, suoi primi clienti.

In Asia, GranitiFiandre & sbar-
cata quattro anni fa, con i primi
progetti curati da architetti eu-
ropei. Oggi Shanghai ¢ una del-
le tre citta, accanto a Roma e

a Asia»

Puertorico, a ospitare uno dei
tre megastore del gruppo, che
nelmondo haanche oltre 70 ne-
gozi monomarca. L’azienda
aprira presto un nuovo negozio
a Guangzhou. «Abbiamo vetri-
ne anche in India, in Corea del
Sud e in Giappone - continua
Verdi-malepitgrandiaspetta-
tive dibusiness sono in Cinay.

La concorrenza locale, all’al-
ta gamma di GranitiFiandre,
non fa paura: «In Cina ci sono
centinaiadifabbriche di cerami-
ca-sostienel’ad - masono tutti
prodotti poco distintivix. .

Produrre in loco, invece? «E
prestoperdirlo-conclude Ver-
di-dopolacrisisivedra.Evero
che portare in Cinainostri pro-
dotti rappresenta il 20% del co-
sto materiale. Ma prima di qual-
siasidecisione,dobbiamo porta-
re a regime l'ultimo dei nostri
tre stabilimenti produttivi, quel-
lo americano».

Mi. Ca.
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LE MISURE

Il padiglione ha una forma quadrata
di 60x60 metri ed é alto circa 18 metri

60 60%
$18m

Il piano terra ha una estensione totale di
3.600 mq di cui 750 circa occupati dal patio
centrale e 300 circa dalla hall a tripla altezza.

Il restante spazio € adibito

ad aree espositive, eventi promozionali,

sala convegni da 50 posti, uffici, attivita
multimediali, magazzini, ristoro, spazi

tecnici e di servizi. Il primo piano é adibito

a spazi espositivi, sala convegni da 200 posti,
uffici, negozi, spazi tecnici e servizi. Il secondo
piano é adibito a spazi espositivi, uffici, negozi,

Ei . ) spazi tecnici e servizi
7| Sk ;

ey
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MATERIALI INNOVATIVI

La struttura é costituita da un sistema
a secco, realizzato con una struttura

portante in acciaio, particolarmente
appropriato per I'adattabilita a morfologie

complesse quali quelle interne (muri
inclinati, passerelle).

Al centro del progetto c’é un materiale
innovativo la cui ricerca si sta
consolidando solo nei tempi pili recenti,

denominato “cemento trasparente”.

La sua peculiare caratteristica € quella di
poter fornire sempre differenti gradualita
di trasparenza a seconda della scelta di
opportuni mix aggregativi dei componenti
del conglomerato stesso. Un duplice effetto
architettonico dunque, quello di ottenere
una percezione notturna dall’esterno della

vivacita delle azioni contenute all’interno
ed una presenza dell’atmosfera esterna
durante il giorno percepibile dall’interno




