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L’Esposizione Universale in Cina. A un anno dall’evento, come ['Italia prepara una partecipazione strategica
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di Beniamino Quintieri

econdo un’opinione larga-
S mente condivisa, la Cina,

con buona probabilita, sara
ingrado prima degli altri Paesi di
superare le difficolta legate alla
complessafaserecessiva, etrasci-
nare il recupero del resto del
mondo. L’Expo di Shanghai 2010
saralaprimaopportunitaconcre-
ta,dopolacrisi, per valorizzare le
qualitadelnostrotessuto produt-
tivo, promuovere le imprese ita-
liane e soprattutto rilanciare la
nostraeconomia.

Nell’auspicabile prospettiva
di un miglioramento della situa-
zione generale per il 2010, 'Expo
cinese offrira un’opportunita di
rilancio per gli scambi e una piat-
taforma utile per identificare so-
luzioniallacrisie nuovistrumen-
ti di cooperazione per la promo-
zione dello sviluppo economico
mondiale. Nel 2010 a Shanghai si
potra capire se il momento di re-
cessione saraeffettivamente fini-
toequantoilmondosaracambia-
to o potra ancora cambiare. Sen-
zadimenticare che I'Esposizione
del 2010 & 'opportunita concreta
chelTtaliaaspettavaperunaulte-
riore e pitt profonda penetrazio-
nenelmercato cinese.

In tale ottica, appare essenzia-
le che i principali attori istituzio-
nali e imprenditoriali contribui-
scano alla definizione di un pro-
getto adeguato all'importanza
dell’evento. Ed ¢ particolarmen-
te significativo che tante aziende
abbiano gia manifestato una for-
te volonta di coinvolgimento at-
traverso interventi concretiaso-
stegno dellarealizzazione del pa-
diglione italiano.

Il tema generale dell’Expo,
"Better City, Better Life" appare
proprio il vestito giusto da rica-
mare con I'ago delle nostre mi-
glioricompetenze. Nellatradizio-
ne italiana, infatti, € stata proprio
ladimensione culturale delle cit-
ta a qualificare 'ambiente urba-
no garantendo al contempo uno
sviluppo economico adeguato e
una qualita della vita che civiene
riconosciuta e, spesso, invidiata
intutto ilmondo.

Conl'avvio dellaripresa eco-
nomica, il mondo si confronte-
ra conuna fase nuova, in cui so-
prattutto la Cina avra sempre
pit bisogno di radicare sul pro-

prio territorio realta industriali
capaci di produrre per il pro-
prio mercato, divenendo, nel
tempo, motore principale
dell’economia mondiale.

In questo processo, 'impresa
italiana puo avere un ruolo e uno
spazio significativi; diventa perod
fondamentale cambiarel’approc-
cio che il sistema Italia ha messo
inatto conilmercato cinese. Sara
necessario garantire un maggio-
reradicamento e unamigliore ca-
pacitadipenetrazione,scommet-
tendo sul progressivo sviluppo

-

Beniamino Quintieri

«L’Expo & una finestra

per capire come cambiano
il panorama produttivo

e il mercato cinesi»

del mercato cinese e piliin gene-
rale di quello asiatico. L’Expo
puodivenirelachiavedivoltaela
finestra per affacciarsi e capire il
panorama produttivo cinese, co-
struendo relazioni solide e met-
tendoin campo concretamenteil
meglio delle nostre capacita.

Un percorso che proprio in
questi giorni si sta avviando a
Shanghaiconl’aperturadel can-
tiere del Padiglione nazionale.
La "Citta dell’'Uomo", cosi si
chiamera alla prossima Expo la
CasaItalia, disegnata dall’archi-
tetto Giampaolo Imbrighi, con
uno spazio di 6mila metri qua-
drati dovrebbe avere una media
diun milione di visitatori al me-
se, secondo le stime degli orga-
nizzatori cinesi.

All’interno del padiglione,
che sara un esempio della tradi-
zione architettonica italiana e
delle nostre pil1 avanzate tecno-
logie eco-compatibili, esporre-
mo le novita pili interessanti del
sistema produttivo nazionale
nei settori relativi alla qualita
dell’ambiente urbano: dai nuovi
materiali da costruzione alla do-

motica, dai trasporti non inqui-
nanti alla produzione di energia
rinnovabile, dalle tendenze
emergentidel designindustriale
alle potenziali applicazioni delle
nanotecnologie, ed altro.

Nel padiglione, inoltre, rac-
conteremo ’esperienzadelle cit-
taitaliane che sisono mantenute
vitaliattraversoisecolie chehan-
no ripetutamente fronteggiato il
duplice problema di conciliare il
rinnovamento con la tutela
dell’eredita storica, mantenen-
dounostrettolegame conil terri-
torio extra-urbano.

Sono convinto che la collabo-
razione con le imprese portera a
ottimi risultati anche in vista
dell’articolata serie di eventi che
animeranno il padiglione. Mo-
streremo infatti come, nell’'ottica
italiana, la qualita della vita nelle
citta ¢ garantita non soltanto
dall’architettura, dalle infrastrut-
ture e dai servizi, ma anche dalla
vivacita della produzione cultu-
rale, volta a favorire la coesione
tra i cittadini e la partecipazione
allavita dellacomunita.

Incollaborazione connumero-
siMinisteri, istituzionipubbliche
e Regioni, stiamo lavorando alla
predisposizione di un ricchissi-
mo programma di eventi che sia-
no non solo in grado di soddisfa-
re le attese di un pubblico vasto
edeterogeneo maanche diesalta-
re le eccellenze che I'Italia ha da
proporre neidiversisettorilegati
altemadell’Expo.

Nel definire le attivita che ca-
ratterizzerannola presenzaitalia-
naneisei mesidimanifestazione,
stiamo pensando non soltanto al
pubblico generico di visitatori,
ma ci rivolgeremo anche a colo-
ro che determinano le scelte ur-
banistiche, amministrative, eco-
nomicheesociali, oltre che ai pro-
tagonisti dell’attivita industriale,
accademica e scientifica.

Il nostro obiettivo ¢ chiaro:
partecipare con il massimo im-
pegno e le migliori risorse per
rappresentare'eccellenzaitalia-
naerafforzarelerelazioniconla
Cinainvistadellaripresaecono-
mica. Delresto, ¢ proprio neimo-
menti di crisi che occorre inve-
stire con coraggio e guardare ol-
trel’ostacolo.

Commissario generale del Governo per
'Expo di Shanghai 2010
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Il Governo

Un’opportunita per proporre
cultura e dinamismo italiani

diFranco Frattini

9 Esposizione Universale
L diShanghai saraun
eventoedun

appuntamento straordinario al
qualeI'Ttaliasi preparacon
grande attenzione. Poiché noi
tutti ci auguriamo che esso
coincidaconla prospettiva di
unaripresadell’economia
globale, il 2010 del’Expo si
profilacerto come unasfida, ma
anche e soprattutto come una
opportunitaitaliana: una sfida

dallacompetizione cui ognuno
dei Paesi partecipanti ¢
chiamato - tutti impegnatia
rappresentare le proprie
eccellenze perrilanciare gli
scambi -, ma anche appunto

un’immagine compiuta ed
aggiornata dell’Italia e del suo
made inItaly tanto al pubblico
dei visitatori cinesi, che si

mercato, quanto agli
osservatori ed ai competitors
pit qualificati. Dobbiamo
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i promesse, unaverae propria
! vetrinadiprestigio della

i creativitd, della capacita di

! Franco Frattini

: quindiassicurare unanostra

i partecipazione al’Expo capace

¢ diriproporre il dinamismo ed il

! protagonismo italiani, al mondo
chenasce dalmettersiingiocoe :
¢ Un'Ttaliasolida e dinamica,

i I'Italiache tornaad offrire

! ottime prospettive tanto sul
! piano economicoe

: commerciale quanto sul

¢ versante culturale.
un’opportunita. Quelladi offrire !
! ritrovataerinnovata capacitadi
: fare sistema, alla collaborazione
i tramondodelle imprese e

¢ strutture dellaricerca
affacciano prepotentemente sul
! partenariato pubblico-privato,
i I'TtaliapresenteraaShanghaiun :
! progettoriccodistimoliedi '

edallaCinain particolare.

Soprattutto grazie alla

nazionale, grazie inoltre al

innovazione e del potenziale

i industriale,accademicoe

i scientifico del nostro Paese.

! Un’Italiadel made inItaly che
! continuae sirinnova.

Ilnostro Paese dovrainfine

i assicurare una presenzadialto

¢ livello a Shanghai, per

i testimoniare dell'importanza

¢ chenoi attribuiamo asempre

: pitisolide e strette relazioni con
i laRepubblica Popolare Cinese:

: unpartner sempre pitirilevante
i nonsoltantosotto il profilo

i bilaterale, ma anche peril ruolo
¢ diplayerautorevole che ormai

¢ interpretanegli equilibri politici
i internazionali.Ilnostro forte

¢ impegno per I'Esposizione

{ Universale del 2010 dovra

: insomma contribuirea

i confermare lamigliore

i immagineitaliana,anche e

! soprattutto per preparare il

| successivo appuntamento,a

. Milano nel 2015.

ministro degli Esteri
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Simbologia italo-cinese

[llogo dell'Ttalia al’Expo 2010: un
intreccio di bastoncini tricolori che
ricorda il gioco cinese dello Shanghai.
Assinistra i progetti del Padiglione Italia

Leimprese

Sara in mostra
la «qualita totale»
del made in Italy

diPaolo Zegna

del 2010 si prospetta essere

un evento di enorme impor-
tanza e grande risonanza, che
staulteriormente a sottolineare
(anchein seguito alle Olimpiadi
diPechino) 'emergere della Ci-
na come una grande potenza
economica e culturale.

Tipicamente I’esposizione
mondiale rappresenta unavetri-
nadirespiro internazionale per
i Paesi partecipanti ma anche
una potente piattaforma per
spingere il commercio, e Shan-
ghai non fa eccezione. Confin-
dustria, nell’ambito delle attivi-
ta internazionali, approfittera
di tale occasione per rafforzare
le relazioni bilaterali economi-
che e commerciali conlaRepub-
blica popolare.

LaCinarappresentaperl'in-
dustria italiana, ed europea in
genere, un mercato strategico
di grande interesse, in costan-
te e rapida crescita. Ed ¢ per
questo cheilnostro sistemain-
dustriale si sta preparando al
meglio per essere un protago-
nista di successo all’appunta-
mento con ’Expo 2010. Fare-
mo leva sul "fattore eccellen-
za", un vantaggio competitivo
vitale per I'industria italiana
che, infatti, reagisce alla crisi e
allaconcorrenzainternaziona-
le investendo sempre pil in
cio che potremmo definire la
"qualita totale", ossia 'insie-
me di processi produttivi, del-
le tecnologie, dei semilavora-
ti,delle risorse umane e di tutti
gli altri fattori intermedi che
conducono al prodotto finale
pitl conosciuto ed apprezzato
almondo: il Made in Italy.

1l tema scelto per la mostra
del Padiglione nazionale, "La
cittadell'uomo-vivere all'italia-
na", ¢ un tema a noi congeniale,
fatto amisurasulle nostre capa-
cita e potenzialita.

Il sistema associativo di Con-
findustria, in una logica di effi-
cienza e collaborazione nella
rappresentazione delle eccel-
lenze industriali italiane, ¢ stato
coinvolto per fornire indicazio-
ni, suggerimenti, idee di allesti-
mento e proposte dieventi e ini-
ziative proprio per lo sviluppo
del Padiglione Italia, sapendo
cheessoavraunimpatto straor-
dinario sull'immagine del no-
stro Paese. In tal senso il Padi-
glione ¢ stato ideato e progetta-
to come struttura di qualita, che
utilizzera i migliori materiali,
frutto dellaricerca e della capa-
cita creativa e d’innovazione
deinostriindustriali.

Confindustria segue con
grande attenzione il percorso
dell’Expo Shanghai 2010, e conti-
nueraafornireil proprio contri-
buto in termini di collegamento
e coordinamento delle iniziati-

Il World Expo di Shanghai

ve proposte dalle associazioni
al Commissariato, dando al si-
stema associativo tutto il sup-
portonecessario. Diverse Asso-
ciazioni hanno gia manifestato
il proprio interesse ¢ la propria
disponibilita, e hanno avanzato
proposte concrete e operative.

Le nostre aziende, dal canto
loro, hanno dato dimostrazio-
ne di credere fortemente
nell’iniziativa. Alcune di loro
sisono gia impegnate ad effet-
tuare, in forma gratuita, impor-
tanti forniture dei materiali ne-
cessari alla realizzazione del
Padiglione. E infatti, sono pro-
prio questi protagonisti i mi-
glioritestimonidellagrande ri-
levanza dell’Expo e delle ancor
pil grandi aspettative riposte
nel mercato cinese.

A quasi un anno dall’inaugu-
razione dell’Esposizione di
Shanghai il cerchio non ¢ anco-
rachiuso, esistono possibilita di
ulteriori inserimenti da parte
delle nostre imprese. E il Padi-
glione Italia,che nel 2010 rappre-
sentera in terra cinese il nostro
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Paolo Zegna

«Il nostro sistema
industriale si prepara

al meglio all’evento

Un test per Milano 2015»

Paese a un pubblico mondiale,
sarailrisultato diungrande gio-
co di squadra. L’aspetto princi-
pale da tener presente ¢ che a
Shanghai le associazioni e le
aziende associate avranno a di-
sposizione per sei mesi un padi-
glione italiano. Cerchiamo di
sfruttarlo al meglio! Ottimizzia-
mo gli sforzi e facciamo siste-
ma, in modo da assicurare una
presenzaitaliana altamente rap-
presentativa.

Usiamo 'Expo come fattore
di promozione del nostro tes-
suto imprenditoriale in Cina,
perché sara sicuramente
un’occasione di visibilita uni-
ca per i prodotti del made in
Italy e per le imprese italiane,
apartire dalle Pmi.

Non dimentichiamo poi che
I’Expo di Shanghai sara anche e
soprattutto un fondamentale
vettore per la promozione
dell’Expo 2015 di Milano, che
avra del pari una forte valenza
per tutto il Sistema-Italia.

Vice Presidente di Confindustria
per ['Internazionalizzazione
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